
を使った

視覚伝達効果の

検証

さいたま市立大成中学校

小口 稚聡

（埼玉県）

ちょっと
変わった



視覚伝達

相手に伝える・伝わる ことが目的

2

『伝わる？』 『伝わってる？』

検証が大切



パッケージデザイン
夢のお菓子のパッケージデザイン

願いややあこがれが叶ってしまう、

『夢のお菓子』 を考えて、

その良さが伝わるパッケージをデザインしよう
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検証
してみよう
短時間で

より多くのデータを集めたい



5

１，自分の作品の写真を撮る

２，その写真を使って、Formsのアンケートを編集する

３，友達に、『伝わり方の検証』をしてもらう
（アンケートに回答してもらう）
自分も、友だちのアンケートに回答する

４，応答の結果を確認する（検証）
５，結果から、自分の作品を解析する
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１，自分の作品の写真を撮る



7

２，その写真を使って、Formsのアンケートを編集する

グループに分けて、
人数分の質問を作成したア
ンケートを用意しておく

共同編集で
アンケート編集
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自分の番号の質問部分を編集する

質問部分に、
作品画像を挿入

２，その写真を使って、Formsのアンケートを編集する

ちょっと

変わってる
POINT

ちょっと

変わってる
POINT

ちょっと

変わってる
POINT
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３，友達に、『伝わり方の検証』をしてもらう
（アンケートに回答してもらう）自分も、友だちのアンケートに回答する

そのまま
プレビューに
切り替えて

各作品について
質問に回答する

ちょっと

変わってる
POINT
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回答は、
ランキングで作成

伝わっている！
と思う項目を上位に
回答する

３，友達に、『伝わり方の検証』をしてもらう
（アンケートに回答してもらう）自分も、友だちのアンケートに回答する
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プレビューから
編集画面に戻り

『応答』タブで
回答結果を見る

４，応答の結果を確認する（検証）
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５，結果から、自分の作品を解析する



考察
より良い作品にする、という課題を解決するた
めに、友だち同士で共有し協働して情報を得
るという活動になりました。

『短時間で』
『調査項目が決まっている』
『たくさんの意見（情報）を得たい』
『手軽に見える化（グラフ）したい』
という目的には合っていたと思います。

作品の客観視につながったと思います。
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